COVERAGE AND INFRASTRUCTURE SLIDE

It is very important to describe in which cities do we have offices; where else can be
touched with the promotional impulse and some of the business center services their

customer will have.

ADMINISTRATIVE WARRANTY SLIDE

Customers do need to know about the specialized departments the Agency has to offer
them in order to resolve daily contingencies and in case of some urgency.

COBERTURA E INFRAESTRUCTURA

* Servicio directo en toda la Republica Mexicana.
Ho subcontratamos. garantizando asi los
resultados para nuestros C lientes.

Contamos con Oficinas per manentes e’
1. Walle de Mexico
I dhonterrey
3. Guadalzjara

¥ en temporada en conlquier colad gure
ta Promedon del cherte reqdera,

* Comunicacin via MOVIL con todo el staff de la Sgencia.

* Salas de juntas para revisidn de negecios y capacitazidn por
arupos,

*\ehfculas de Repartode PAOLP. tipo Pick Up con caja seca,
Rangers e Carga y Pasajeras, Wi Pointers con Caja,

*\ehiculos Exprass: Motocicletas para entregas urgentes v
mensajeria

Por Contratacion exdemma

* Bodega para material £.0LE. mawvor de cada promocion,

* hlmacenaje v resguardo de material B0LP. mencr w entrega
diara da materales.

HUESTRA COBERTURA E
IHFRAESTRUCTURA

GARAHTIA EH SERVICIOS DE RH, ADMOH ¥
OPERACIOHES

AREAS RECURSOS HUMAMOS - ADMIMISTRACION - OPERACIONES

ADMINETRATIVOS

CPERATIVAMENTE

gL b < on elChe e
.+ de i) i res y muchs mas

Equn po Adim st Frotedomlinaty, Apsron de cuen de domm Elsctmncs
™ al ml
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VALUE ADDED SERVICES SLIDE
This is a very important slide, where we must presume our scope of value added

services, where customers can find hidden needs and unexpected solutions, all for the
same prize.

TRAINING AND MOTIVATION SLIDE

This is a strategic slide where we must reflect our specialized approach for training
needs, due that their core business is related directly with people management.

ESTROS VALORES VIDEDS ¥ TEMAS DE COPACITACON - HOTIVAOOH
AGREGADOS PARA B FERSONAL

VALORES AGREGADOS
VIDEDS DE CAPACITAOOH ¥ MOTIVACION PARA B PERSOHAL

Sneniihden ¢ WIDECS DE CAPACITACION ¥ MOT RACION PARS EL FERSONAL EN TEWAS RELALCIONADDS DE
g ipfete zabocal Epe WEMTAS ¥ SERWICID AL CLIEMTE, COMO PARTE DEL COMPROWISD DE LOGRAR RESULTADOS
* 5taff eperimentada en senicio Bprass, que afigisnt cuna de aprerdizage ¥ garantim los resuliades, COWALMES.

* fAtencdn directs a Gerentes Locales v Fornecs,
* Momina Elertnonics wia BEvA Eancomer, para proteger al personal,

b rexp icdand al 1005,

COMO EJEWF LD, &LGUNDS DE MUEST FOS TiTULDS:

* Control de prowesdares de promodiorales, disefios y cualquier necesidad del dlisrte, v PESCAONS, ATRAPE Li ENERGIA ¥ LIBERE EL POTEWCIAL,
. ; : ] v UM EQUIFS UMIFICADD!,
Desamolle de provesdores tercercs coordinadsmente, logrands materiales efectivos pars =l purto de )i o T o B P T A
4 F o s I . v UM P40 REAL EN Li TIERRA DE LOS PINGOINDS,
* apoys en winjes de @pacitackn, sUperdHn, srtraga v revisidn de resultades en fordnes, - ENCASILLACO EN L TIERRA DE LOS FINGOINOS,
* Inwersionas aspaciales seqin &l potencial da cada proyacts, + TANGD,
B - APERTURA ¥ CIERRE DE JUNTAS , TIEMPD PaRh UNA PAUSA,
rdseonasiitREsdiisitas, B EL WILAGRD DEL “UELD 232, EL TRAEA XD DE BQUIFD EM LNA CRISIS,

v LECC OMES DE LOS GANSDS,
v TRAEA IO EN BIUIFA, EL BXTODE L SINERGLL,
v ETC.

=Dizefio ¥ control de Conamzos, Plhnes de Comi s = jaz, fvacdn del Personal,

s Didacticas, O ! , Pomdas, etc.,

MAS TODOS AQUELLCE CQUE DURAMTE EL DESARROLLO DEL FL4M EL CLIEMTE DESEE
Fara hacer de i personal una verdwdera Fuerza de Ventaz! FROYECTAR AL PERSONAL OE ADF PROWOTIONS AGEMCY PARL ALCANZAR LOS OBJETROS
COWAERC WL ES QUE MOS UMEM , COM COETO POR, SEPARADD.
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INFORMATION SLIDE

This strategic & tactical slide reflects how we handle all the marketing and promotional
information, obtained directly from the different point of purchases where customers
have promotions and where the buying decisions are directly taken.

ADDITIONAL INFORMATION AND CONTROLS SLIDE

The way information is obtained and the kind of it, leads the Customer to a higher level
view of the Agency experience to control de promotional development in a medium-
long basis plan, through a dynamic and hyperactive challenged market.

HUES TROS REFORTES £ IHFORMADOH PARA TOMAR DECISIOHES £ SERVIOO HUESTROS CONTROLES
YOH-LME UHDER REQUEST" ADMINISTRATIVO-OPERATIVOS
S CHEQUED DE PREDDS ST E
VENTAS SUELOOS ENE

MERCADD

{ i -|"r
\‘r RO Y HOMEN AS na
OFEST S - — .
L {
i L prevee W sy A
o aTE LY
Tas
r ACLL DE TEMDAS
[]\. 9 s
E * ACICH DE DA o
u..r.
R1e
cou FDC D I
(¥
g | * L o ] i
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THE SUPERVISION SLIDE

Every promotional activity must be supervised permanently. This is a point where all
customers press assuming people don’t need to be supervised if they are well trained
and well paid. Thing that as another cultural phenomenon, in Mexico is almost

impossible to achieve. There are many factors to be correctly explained to justify this

basic control.

HEADQUARTERS AND FOREIGN OFFICES SLIDE

The coverage is truly important, but the way each Agency approaches to the Customers
needs and budget is even more.

g

o/

SUPERVISION DEL SERVICIO

PR GAEIDRAR La CALDaD DEL SERACID DE SUPERVEDRES, DEMOSTRADDRAS,
DEGUSTADDFAS , FROMOTORES ¥ LOG RAR: L SAEIOR. EJECUCION FOSIELE EN EL PUNTO DE
MENT A, DFRECEMDS EL SERWACID DE SHUTTLE PARA REALIZAR STORE CHECKS DIRECTOS 00N
EL CLIEMTE, EM LOS CLLALES ADEMAS MDNMDREMADS Lo CaLDAD DEL SERVICID COMN LDS
JEFES DIE PEDY, MANT ERBAIENTD DE L LiMER, MANE I DE Li CATEGDRIA, DE LOS BERACIDS,
ATENCION DIRECT & AL COMSILWIDOR, ExXHEICIDMES, ETC., ¥ TODD LD RELACHOMADD TOM L,
LABDR DE LA MARCA EM EL PUNTD DE WEMTA.

SERVIO0D TIPFD SHUTTL E PARA
STORE CHECKS

GUADALAJARA
2, Chapultepe: 223
Guadalajara, Jaliseo.

Tels.: 01 (33) 38-26-55-58
01 (33) 38-26-75-13

Col. Armericana, P, 44140,

ATEMDEMOS EN TODA LA REPUBLICA MEXICAMA, A TRAYES DE 3

OFICINAS PRINCIPALES,

PARA CUIDAR SU PRESUPUESTO.

MNUEY¥AS OFICINAS EM ¥ALLE DE MEXICO

Harnburgo # 108 Penthouse Zona Rosa
Tl Liaren
CF. 08100, # EXICD D.F.
TELEFONOS:
iles: 5316331845y 53529002089
(5255) 52078957 - 52076290 - S20TEE95

HUESTRAS
OFIOHAS

MONTERREY

Mario Talavera #3514
Col. Lomas del Roble,
San Micoliz de bos Garza
P BE4ED, Monterrey, P
Tels.: 01 (81) 83-32-35-1
W 01 (81) 82-FE-07-59
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FOREIGN OFFICES SLIDE

The promotional market is used many times to commit a fraud. That is why it is needed
to give real confidence to the customer specially before starting a promotional activity
about the real facilities do we have and the experience in the cities around each.

FOREIGN OFFICES SLIDE

If the Agency has different foreign offices, it is important to give the adequate visibility
to the customer, in order to gain the account pursuit.

HADFP PROMOTIONS A BACY -
MOMTERREY

ADF PROMOTIONS A6 BMCY -
GLADAL o LR

MONTERREY
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CONCLUSION SLIDE

In this important slide, we must deliver our last message to the potential customers.

HUESTROS HONORARIOS - L MEJOR RH ACION
COSTO BEBMEFIO0

POR QUE COHTRATAR 5 PROMOTIONS AFHCY 7

SU PRIBOPAL BERENCKD RO ES "ODHTRATAR A UH BUBH PROVEEDOR"
Lo MFEREHCLA ES EL GARAR UN " SOCN0- COMERCLY.
OUE CIRDARA DESDE EL PRIMER DUA LOS INTERESES DE SUS MARCAS

=EMPLEARA SOLUCIOHES ENPERBMEHTADAS EH FAVOR DE SUS MARCAS
A TRAVES DE UH STAFF JOVEH, FRD-ACTVO ¥ COMPROMETIDO .

APRDVECHARA PRESUPUES TALMEHRTE TODAS LAS OPCIDHES LEGALES Y OPERATIVAS PARASUS
PROYEC TOS .

sREACCOHARACOH LA CAPACIDAD DE UH EQINPO AHTE LAS AGRESOHES DEL MERCADD .
=PROVEERA LA IHFORMACOH OPORTUHA IRINS PEHSABLE PARA LA TOMADE DEQOSOHES .
»TRABA LARA B EQUMIPO PARA ENCEDER SUS ENPECTATIVAS INTERHAS ¥ ENTERHAS .

SBUSCANDD U4 RELADON DE HEGOCIO DE VAROS AROS.

-TODO DESDE UN 11%

PROPOSALS AND CUSTOMER PRESENTATIONS STUDY CASE

Agencies have a crude problem. We have to develop many proposals in order to win
some of them; making them first to invest much time in this activity and many other
times watching how their proposals are used by the same customer, but with other 3rd
part provider. This no loyal environment makes the market suffer lack of confidence in
both sides. While at other perspective, it can easily be understood how agencies grow
developing specialized areas and departments just focused to develop proposals, to
develop financial advantages, even sometimes to develop saving programs upon
affecting the common laws and taxes.
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TEASERS SLIDE

It is a common way to start a promotional proposal.

GENERAL DESCRIPTION SERVICES SLIDE

It is important to try to describe all the promotional scope in just one slide.

SIEWPRE & L VANGUARD A, ADP E2 S MEIOR QIPCIOH,

PUBLICIDAD MOVIL y MARKETING 360°

"LA IMAGEN PERFECTA PARA PRODUCTOS GENERAL MILLS
DE SU PROPIO PROMOTIONAL TEAM”

ALR BROMOTIONS AGEVCY
2007

SIEUAPRE . L VAN GUARDIG ADF €5 S MEIOR OFCION,

¢ Venderia mas “CENERAL MILLS” si tuviera presencia no solo en el punto de venta, sinc en
eventos de Carreras Automovilisticas, Motocidismo, Eventos Deportivos, Sociales y Culturales,

abarcando a todo tipe de consumidores potenciales?

¢¥enderia mas "GENERAL MILLS™ &Y SI1 LO TUVIERA A IN
si tuviera su propio Promot ional Team COSTO INCRE IBLEMENTE
v reforzara su presencia en el punto de venta? BAJO, VALDRIA LA PENA?

iPOR SUPUESTO QUE SI!
"LA IMAGEN PERFECTA DE 5U PROPIO PROMOTIONAL TEAM™

iBUSCANDO ALTERNATIVAS PARA VENDER MAS
ADP PROMOTIONS AGENCY ES SU MEJOR OPCION!

 PLELICIDAD MOVIL ' MARKETING 360° * ADP PROMOTIONS AGENCY *

GENERAL DESCRIPTION SLIDE

[  FUBLIGEAD NOUIL Y ARHETIG 560 AD7 FRONTONS ASERET ™

Here the Agencies must show their objectives and benefits so customer can see if the

concept of operation is applicable.
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SCOPE & EXAMPLES SLIDE

Here the Agencies can explain the general scope of service, the period, examples and

more details.

SIEMFRE 4 L VANGUARD L, ADF E2 SUMEJOR QFCIOH,

LA IMAGEN PERFECTA DE SUPROPIO PROMOTIONAL TEAM
POINTER CON CAJA
RANGER CON CAJA SECA
CAMIONETA RAM DE CARGA

RAM DE PASAJEROS

CORVETTE CLASICO
SEGWAYS

MOTOCICLETAS

CARPAS
INFLABLES

BRINCOLINES

BRAND CHARACTERS

20 Y CUALQUIER IDEA QUE "GENERAL MILLE'" TENGA EN MENTE,

* PUELICIDAD WOVIL ¥ WARKETING 380° * ADP PROMOTIONS AGENCY*

SIEMERE 4 L UANGUARDIR 40P £ S VEIDR DFCIY
Objetivos del Plan

*Apoyar 3 "GEMERAL MILLS" a difurdr su imagen e incrementar el desplazamiento de la linea de productos
mediante el usa de vehiculos propiedad de 1a Agercia v en su caso arrercdlados, rofulado con una impresidn
de 360 gradas destacando sus prindpales productos, servicios o marcas.
*Apayar 4 "GENERAL MILLS" a desarrollar activaciones de eventos en diferertes lugares aprovechando un
medio publicitario mévil qUe genera heneficios tangibles para la Marca como Condercia de Marca, Buena
volurtad, adsmis de muchos impactos a o largo del recormido normal de la uridad, reforzados con la estancia
del vehicLio en Ubicaciones estratégicas.
slegar a richos especificos de mercach, posicionando a la Marca y Producos en la mente de mas
consurmidares, favorediendn con estos esfuerzos a todas las cadenas comerciales dorde se comercializan los
mismos, apoyandors ademés mn el uso e material P,O.P. en las carenas participantss,
Capitalizar la actividad oe la promocion de sus productos en eventos espediales v en las dreas de influendia

cercanas v los alrededores de ks terddas Top de las cadenas participantes, para provocar venta directa
durante la semana de toda su linea de productos.

Beneficios Adicionales
+Obtener un medio publicitario mévil a muy bajo costo,
eIncrementar el numero de personas impactadas por la publicidad de |a marca y sus diferentes productos
«Cortar com U instrurrento pLblictario mvil que permita dessrrcllar evertos en diferertss sitios.

-LDgrar una connatacicn sdlida de Marca transmitiendo mensajes de Marca Prernium al representar su propio
| Team, Bacing Team, Tech-team, pudiendo cambiar el tema conforme a las necesidades.

[ * FUBLIISAD WOWIL Y WARIETING 557 407 FRONOTIGNS SGENEY

SPOTS SLIDE

This is the correct slide to expose all spots to be visited during the promotional activity.

EXAMPLES SLIDE

Here, for instance, is perfect to show the promotional materials to be used.

SIEMPRE & Li VANGUARD A, AP 2 90 MEIDE DIECIH

Alcance
Regional Vale de México y en tods la republica costeando visticos y peajes

Disde planes mensuales hasta temporadas compietas anuales.

Ejemplos de Tipos de Spot y Actividad
1 *INTERIOR DE ESTABLECIMIENTO  * PROMOCION ACTIVA  * CON VEHICULD Y VENTA DIRECTA
2 "INTERICR DE ESTABLECIMIENTC  * PROMOCION ACTIVA  * VEHICULO, SIN VENTA
B*EXTERIOR DE BSTABLECIMIENTO  * PROMOCION &CTTVA  * CAMIONETA, STAND ¥ VENTA DIRECTA
4 *EXTERIOR DE ESTABLECIMIENTO  * PROMOCION ACTIVA  * CAMIONETA Y STAND, PERQ SIN VENTA
5 *EXTERIOR DE ESTABLECIMIENTO  * PROMOCION ACTIVA  * CAMIONETA SIN STAND ¥ SIN YENTA
1 *EXPO 0 EVENTO ESCOLAR
2 * DESAYUNO DAMAS ROTARIAS
3 * BOLICHE
4 * CAMPO DE FUTBOL, HIPICO O GOLF
5 * (LUBSOCIAL O DEPORTIVO
& *EGCUELA uOTRCE

* PUELICIDAD MOVIL ¥ MARKETING 360° * ADP PROMOTIONS AGENCY *

SIEMPRE i L VANGUAEDLL, ADP ES 30 MEIDR DPCIGH
Ejemplos de Tipos de Spot y Actividad segiin Target
1 Adiftas y dncianos 7 Ecuestres 53 Paralimpics
2 Aerordutica i Esgrima 54 Patinale sabre Hielo y Deportes Ivemales
3 Adkido B Esqui dcudtico 55 Patines Sobre Rusdas
4 Agechez 30 Fed. Deportes ok Nontafay Bcalas 56 Pentatién Mademo
5 arte yCulu Deportva 31 Fisizoconst mctivisma y Fitness ST Personas con Pardlisis Cerebral
6 Adletismo 2 Fromton s Polo
T Atemowiliomo Deportive 33 Futbal Americano B Porristas y Gpos. o Animacidn
8 utoctonay Tradicional 34 Futbol Asochciin &0 Premios Nacionales
9 Esdminten 35 Gimnasia 61 Qiropréctica Depo rtiva
10 eaile S Golf &1 Radioese imentads s
1 Baloncests 7 Handball 61 Raguetbol
12 Baisbal E Hockey & Remo
13 Billar » udo 65 Rodeo
14 Boliche a Harate e Silla de. miechs
15 BwwodeAficinades 41 Kends &7 Sofbsl
1 Canotae a Levantamiznto o pesas e Squash
17 Carima e Limalama El Subacuatias
18 Chameria £ Lucha s Asociadas ™ Taskwanda
19 Ciclisma as Nectalstas Olimpicos 1 Tents
20 Chgosydebiles viuales 46 Nedicna del Deporte 7 Tenis o Mesa
7 Colombofils a Motociclismo 7 Tiro con reo
2 Cross Bl S Hotondutica E Tirs yCaza
23 Depores mwemales 49 Wa tacién 75 Triatlén
24 Deportes pam Sordos 50 Nippon emps 7 iz
25 Depaortistas Bpectles 51 Olimpicos fiexdicanos 7 Aleital
% oming 2 7 Wzhy
= PUBLICIDAD MOVIL ¥ MARKETING 960° * ADP PROMOTIONS AGENGY *
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OPERATION COMPARISONS SLIDE

Here Agencies can develop different comparisons in order to support their

recommendations.

SIEWPRE & UL VANGUARDLA ADP €5 SUMEIOR OPCION,

Ejemplo del Material a Ocupar

# FUBLICIDAD MOVIL ¥ MARKETING 8507 * ADF FROMOTIONS AGENCY ¢

SIEGP RE A Li AN GUARDIA ADP ES SUMEIDR DPCIGH
e L L

Mecdnica 1

PLAN DE VENTA EN ARFAS DE INFL UENGIA DE TIENDAS COMERCIALES

En el drea de influencia de las principales tiendas de cada cadena y de forma téctica enforands el esfuerzo en las
éreas de mayar circulacidn de cada tienda, el equipo de promotoria e imagen debidamente capacitach, estard
oftecienda promaciores, degustaciores, demostraciores o activaciones o los produictos o marcas.

Por ejemplo, Estacionamiertos de las Plazas Comerciales donde este la Tienda Ancla, donde hay un importante
fiuior de consumidares hacia los distintos negacios de los locatarios,

Se debe considerar colocar una exhibicion especial con Proclichos, as' como una caja registradora de la Tiends,
para que se haga el CICLO DE LA PRUEBA ¥ COMPRA v posteriorments COMPRA REPETTTIVA

MATERIALES DE APOYQ

En la compra de cualguiera de Ios productos, los consumidores tendran la oportunidad de recibir informaidn de
la linea de productos, tips, asi comn de participar en atividades de juegos v sorteos posteriores, smplemente
danda sus datos personales llenanda un cupén especiaimente disefiado para elio.

Con todos Ios participantes se integrara una base de datos de Consuridares Frecuertes que se beneficiara con
diversos planes de leaftad de la Marca,

Actividades

Durante el tiempo oue los consumidores permanezcan en el drea de promecion en cualauiera de las ubicaciones
que se haya elegido por su afluencia, se reforeard ls venta dandales mayor informacién sobre la diversicad de los
productos, no solo aquelios que se estén exhibiendo en &l momento.

Lo promotores dividrn sus actividades mantenierdo la exhibicién ce | categaria en perfectn estada dertro del
purto o verta mévi, asi como el levantamiento de la base: da datos o Consumidores Frecuentes.,

* PUBLICIDAD MOVIL ¥ MARKETING 350° * ADP PROMOTIONS AGENCY *

OPERATION CALENDAR SLIDE

Here Agencies calendar their recommendations.

SIEMPRE A U VAN GUARDIL, A0F B2 SULMEIDR OFCION

Calenda

La calendarizacion serd fijada dependiendo las necesidades del proyecto v atendiendo
principalmente los fines de semana los centros de afluencia

Se podrd solicitar a ADP el apoy® con edecanes o dema-vendedoras, promatares o G,0.'s
con perfil definida por el tipo de evento

El beneficio de la promocion se dard en cualquiera de las ubicaciones sugeridas que se
haya negaciado (o reciban a forma de donativo y “SIN COSTO™ para la Marca, como un
beneficio tangible de una Marca Lider Premium gratuito para los clientes de cada centro
de afluencia

* PUBLICIDAD MOUIL Y MARKETING 360° * ADF PROMOTIONS AGENCY *
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GENERAL SERVCICE SCOPE SLIDE

Here Agencies can show the wide scope of their services and how all the activities try
to perform a unified master plan that benefit not just consumers, obviously, but the

brand success first of all.

ADDITIONALS SLIDE

SIEWPRE A Lh VANGUARD I, ADP £ SUMEIDE DPCIC)
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* PUBLICIDAD MOVIL ¥ MARKETING 350° * ADP PRONOTIONS AGENCY *

H

IEMPRE & LA VANGUARDIA, AP ES SUMEIOR 0PEIG)
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* PUBLICIDAD MOVIL ¥ MARKETING 350° * ADP PRONOTIONS AGENCY *

POINT OF PURCHASE AND OTHER SUPPORT MATERIALS SLIDE

POINT OF PURCHASE AND OTHER SUPPORT MATERIALS SLIDE

BUDGET SLIDE

It is very important to give examples of how budget will be determined.
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