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INTRODUCCION

“En los últimos años, y debido a la mayor concienciación de la sociedad ante los problemas medioambientales, se viene perfilando una nueva concepción de empresa, que no solo debe ser una unidad de producción y distribución de bienes y servicios requeridos por la sociedad, sino que debe actuar conforme a una responsabilidad social que se concreta, entre otros aspectos, en la preservación del medio ambiente y en la racionalización en el consumo de recursos”, afirman Jesús de la Morena y Laura Santiago, respectivamente socio y asociada de Garrigues Medio Ambiente
El fenómeno del calentamiento global es uno de los problemas centrales del ámbito internacional. Para mitigar y reducir dicho fenómeno se requiere de una serie de acciones conjuntas a nivel mundial, pues en todas partes hay contaminadores.

Se considera que la dinámica de producción y de servucción ha permeado la economía y ha hecho su presencia en todos niveles hasta abarcar la misma conciencia social, es por ello que sin lugar a dudas los negocios ambientales, la producción con ventaja ambiental y la servucción que privilegia lo ambiental parece erigirse como la nueva economía en el siglo XXI.

A través de esta materia se pretende, reconocer los negocios ambientales como la tendencia de vanguardia, que no es una moda entrado el siglo XXI, ni un legado de los noventa, sino que es la tendencia de una fuerza impulsora que se inició desde la década de los sesenta y que continua avante como una tendencia sin retorno y ampliamente abarcante.

1  LAS EMPRESAS VERDES, LOS CONSUMIDORES Y LOS GOBIERNOS DEL SIGLO XXI

Fuente: http://www.centralamericalink.com/es/Noticias/_Ministerio_de_Costa_Rica_premia_empresas_verdes/
1.1 Empresas Verdes

Para que una empresa sea considerada verde es necesario que esta innove en tendencias verdes, de acuerdo a las exigencias de los consumidores, así como contribuir a la reducción en el consumo de energía, las emisiones de dióxido de carbono y los residuos, en los productos y servicios que brinda como en la forma de procesarlos y obtenerlos.

Dentro de las iniciativas más simples que puede adoptar toda empresa están:

· Aplicar el principio de “residuo igual a producto”, es decir reciclar: plásticos, vidrios, muebles,  alfombras, cartones, papel etc.

· Sustituir el papel por comunicación electrónica, pues de toda empresa es sabido que la racionalización del papel disminuye la afectación de los recursos naturales como los arboles y el agua. 

· Implantar dentro de las instalaciones la  entrada de suficiente ventilación y claridad, reduciendo de esta manera el consumo de energía eléctrica y sistemas de aire acondicionado.

· Ser muy cuidadosos en la selección de los proveedores, demandando de ellos que sean socialmente responsables y contribuyan en el cuidado del medio ambiente.

· La principal iniciativa u objetivo  de  las  empresas  verdes debe ser la  práctica de las    tres actitudes:   reciclar,  reutilizar  y  reducir el  consumo o generación de residuos que producen un impacto medio ambiental.

Hoy está naciendo un nuevo tipo de empresa cuyo motor es el respeto por el medio ambiente y su entorno social, mediante la aplicación de un Sistema B.

1.2 Sistema B

Ésta es una nueva clase de empresa, que utiliza el poder del mercado para solucionar problemas sociales y ambientales,  y considera los rendimientos financieros como una herramienta indispensable para lograr sus objetivos.
 Cuyo certificado es otorgado por B-Lab: ONG fundada en Estados Unidos, quienes para otorgar dicho certificado califican qué también las empresas cuidan de sus empleados, el medio ambiente y la comunidad.

Elementos de un sistema B

Los tres elementos principales que motivan a un empresario involucrase a un sistema B son:

· La legitimidad de las empresas que crean valor para todos sus grupos de interés y operan con los más altos estándares sociales y ambientales, y de transparencia.

· La diferenciación en el mercado, con mayor facilidad frente a consumidores, proveedores, inversionistas, gobierno y otros actores claves.

· El acceso a herramientas de mercado para acelerar el crecimiento e impacto de la empresa y oportunidades de negocio con una vibrante comunidad global de Empresas B.

La demanda de productos limpios y verdes ha ido en aumento, por todo ello se considera que a corto plazo, será grave para aquellas empresas que no tengan claros los valores de Responsabilidad Social, aun cuando no estén normados en ninguna política de gobierno, nada más que por conciencia y moralidad ambiental.

Prueba de ello recientemente en noviembre de 2011 se inauguro una terminal fuera de la capital Guatemalteca, a 16 kilómetros, implementando buses modernos de dicha terminal al centro de  de la ciudad capital, reduciendo la dependencia del automóvil, eliminando 1600 buses antiguos que emanaban demasiado humo; esta terminal cuenta con un centro comercial certificado por LEED, Liderazgo y Diseño Energético Ambiental (Leadership in Energy and Environmental Design, por sus siglas en ingles) LEED) que lo reconoce con el grado de respeto ecológico y salud de proyectos. De esa cuenta sus jardines cuentan con plantas nativas con la finalidad de reducir la demanda de agua, cuenta con un sector de reciclaje y tratamiento de aguas, entre otros. Este proyecto no solo tendrá impactos económicos sociales y ambientales positivos, sino que será un aporte a la Calidad de Vida.
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Algunos datos estadísticos

· Hay 9 estados en EE. UU. que reconocen a la Empresa B como figura jurídica.

· Existen 576 Empresas B en el mundo que generan un mercado de más de tres mil millones de dólares.

· Son 52 fondos de inversión certificados alrededor del mundo bajo la plataforma GIIRS (plataforma promovida por B Lab para inversionistas de impacto) con inversiones en 19 países y cuatro mil millones de dólares en capitalización.
· Mientras que aproximadamente 76 millones de Baby Boomers están actualmente empleados en los Estados Unidos, cuando se jubilen, el siglo XXI verá cambios extremos en las expectativas laborales y el medio ambiente.

1. 3 Consumidores Verdes

La    problemática    ambiental    ha    obligado    a    un    cambio    de actitud   de   los   consumidores   a   nivel   mundial,   quienes   hoy   se preocupan   por   ejercer   sus   acciones   de   manera   más   responsable   y contribuir así con la protección del medio ambiente.

Por ejemplo, personalmente esta maestría, me ha obligado a ver la etiqueta de contenido de todos los productos antes de adquirirlos, sobre todo sin son importados, así también cuando deseo consumir bebidas envasadas, prefiero comprarla en embase de vidrio, mas no en envases de lata o de plástico, aun cuando tenga que pagar depósitos en efectivo por el envase retornable.

Se considera que la recompensa para una empresa verde, es la fidelidad de los consumidores ecologistas y socialmente responsables.

Así que, hoy por hoy,  los   consumidores   responsables     se   encuentran   cada   vez   más conscientes   y   entienden   que   los   recursos   no   son   renovables   y que   deben     elegir   o   apoyar   a   las   marcas,   productos   y   servicios que fomentan la conservación del entorno.

A estas alturas se considera que ya no hay recursos renovables, más bien lo que debemos hacer es contribuir al incremento de los recursos naturales y evitar el consumo de los mismos.

Ranking Verde

En el  ranking  verde  de  electrónicos realizado  por Greenpeace (2009), en el 2006,     constan ciertas  empresas modelos productoras de electrónicos como televisores, computadores,  celulares y videoconsolas,  que han logrado entrar con una imagen   positiva sobre su entidad a través de sus  prácticas  e  iniciativas sustentables.   En   primer lugar  esta Nokia, en segundo lugar  Samsung,  en tercer lugar Sony Ericsson, en cuarto lugar Philips y, por último, Toshiba. 

Me sentí muy satisfecho, al saber que he hecho buena selección en algunos productos adquiridos, pues mi vehículo es marca Honda y está dentro de los que menos contaminan el medio ambiente,  mi  computadora marca Sony, los teléfonos de mi familia marca Nokia y Sony  y uno de los libros más grandes que he utilizado para esta maestría fue impreso en papel 100% ecológico.

1. 4 Fuerza de trabajo en el siglo XXI

Hoy por hoy, los departamentos de recursos humanos son clave fundamental en la formación de una empresa verde, quienes tienen un desafío importante en estar preparados 

para responder a las necesidades en la fuerza de trabajo entrante y las futuras generaciones, que su  remuneración sea real y no nominal, es decir que cubra sus necesidades,  de tal manera de lograr un equilibrio entre familia, empresa y sociedad, como parte de la responsabilidad social empresarial ambiental. Deberán analizar y comprender su calidad de vida, que mejor si  tienen un alto interés en el medio ambiente, pues con esto se tiene un alto grado de confianza de honestidad en los candidatos. Por ejemplo, cuando entreviste  a unos de mis auxiliares de auditoria, le consulte que pensaba acerca del medio ambiente, contestándome con respuestas positivas y agregando tener conocimiento en auditorias de calidad según las normas ISO 14001, lo que fue fundamental para su contratación. De esta manera las empresas pueden retener a los colaboradores, reduciendo la rotación constante, pues el promedio actual de cambios de empleo está entre 3 y 5  años.

1. 5 Marketing Sostenible

El informe “Let them eat cake” -realizado en 2006 por el World Wide Fund for Nature (WWF)- señala un profundo cambio de valores en la sociedad que se dejaba notar en que la mayoría de los consumidores prefería marcas responsables social y ambientalmente.

Como hemos sido tan ciegos y negligentes. Jesús dijo: El que tenga oídos para oír, que oiga; el que tenga ojos para ver que vea  Si aplicamos esto en la madre naturaleza hemos oído los estruendos, y hemos visto las destrucciones, ahora vemos como los consumidores exigen productos verdes. Aquí hay oportunidades de negocios comerciales no identificadas que los profesionales de marketing y las compañías de publicidad han sido lentos a la hora de percibir estos cambios.

En otras palabras, este fenómeno es miopía de marketing, es decir que las empresas limitan su visión a la mejora de las características en el producto, antes que a la búsqueda de los beneficios del consumidor, y si dichas empresas no atienden a las señales de consumidor esta condenadas a sufrir las consecuencias de la miopía. 

Como ya lo hemos visto, en una empresa, el verdadero poder de lo verde, reside en los profesionales  y comunicadores de marketing, por lo que se hace necesario que sean creativos y que tengan la capacidad de promocionar y diseñar productos más limpios, de tal manera de contribuir en un estilo y calidad de vida, en el consumidor final. Según Jacquelyn Ottman “Puede resultar difícil de creer, pero más del 75% del impacto medioambiental que un producto provoca en su ciclo de vida queda determinado en la etapa del diseño. 

“La sostenibilidad es un tema mucho más amplio que lo verde. En el fondo, sostenibilidad es una forma de hacer negocios, no un tema filantrópico”, Refiere Sara de Dios, directora de innovación de negocio de Havas Media. “Hablamos de seis dimensiones en total”.

1. Esta primera dimensión medioambiental tiene en cuenta en qué medida una empresa hace uso eficiente de los recursos naturales a su alcance y minimiza el impacto en el medio ambiente.

2. La segunda estudia el lugar de trabajo y valora cómo trata y cómo gestiona la empresa a sus empleados.

3. La tercera responde a aspectos económicos: cómo crea riqueza, economía y empleo en los sitios donde opera.

4. La cuarta, por su parte, atañe al entorno local: cómo contribuye la empresa a su bienestar.

5. La quinta se ocupa de gobierno y ética, y valora en qué medida el consumidor percibe que la empresa funciona de una manera ética y responsable.

6. Por último, a la sexta dimensión le incumbe el marketplace de producto: “En qué medida la empresa está integrando estos conceptos en la propuesta de valor al mercado, con técnicas de marketing responsables”.

“El marketing sostenible es la contribución que hacen los profesionales del marketing y la profesión en general hacia la sostenibilidad”, refiere Beatriz Berruga, analista de RSE y responsable de temas de acción social. El marketing sostenible engloba a las personas, el planeta y el beneficio, y el marketing verde hace referencia específicamente a la parte medioambiental sin olvidar el beneficio”, añade. “La sostenibilidad se basa en no comprometer el futuro utilizando recursos en el presente, mientras que el marketing verde hace referencia al ahora y al para ahora, al impacto sobre el medio ambiente en este momento”, apunta Alicia Moreno, jefa de publicaciones de los productos de medio ambiente de la editorial Wolters Kluwer en España

2  BONOS DE CARBONO
2.1 Definición
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Hay dos tipos distintos de Bonos de carbono:

1. Bonos compensatorios de carbono o COC (del ingles Carbon Offset Credits) generados por medios limpios para producir energía: el viento, el sol, el agua y los combustibles biológicos.

2. Los Bonos de Reducción de carbono o CRC (del ingles Carbon Reduction Credits), generados por la recolección y el almacenamiento de carbono de la atmósfera por medio de la biosecuestracion (embosquecimiento, florestación), los esfuerzos de recolección y almacenamiento en el océano y en la tierra.


2.2 Objetivo de los bonos de Carbono

Los bonos de carbono tienen por objetivo la descontaminación, buscando reducir la emisión de sustancias contaminantes del medio ambiente. Estos bonos, son parte de los tres mecanismos propuestos por el Protocolo de Kyoto, para reducir las emisiones que ocasionan el calentamiento global (efecto invernadero).

2.3 Que son los bonos de carbono

Los bonos de carbono, representan el derecho a emitir una tonelada de dióxido de carbono, por lo que, con su transacción se benefician la empresas que disminuyen su emisión, o directamente no los emiten, haciendo pagar, a las que sí emiten más de lo permitido.

En definitiva, la emisión de bonos de carbono, permite que los países desarrollados continúen con sus prácticas contaminantes, mientras invierten capitales en los países sub-desarrollados (que de por sí, producen menores cantidades de emisiones, y muchos de ellos están por debajo de los umbrales establecidos), para que reduzcan en su favor, las emisiones de gases de efecto invernadero GEI.

2. 4 Mercadeo de Bonos Ambientales

Países en vías de desarrollo, están incursionando en la lista de productores vendedores de aplicaciones ambientales como los bonos de carbono, un mecanismo que les permite a los industrializados reducir gases que provocan el calentamiento global. El problema es que la medida se está convirtiendo en un negocio en el que países del primer mundo aprovechan zonas verdes de naciones que no han cumplido su cuota de contaminación.
Los bonos de carbono parecer ser una buena idea, sin embargo llegamos tarde a comprenderlo, puesto que de alguna manera nos está pasando lo de exportar café crudo para importarlo tostado o exportar maíz para comprar abonos y pesticidas químicos. 

En su concepto, también se considera que la compra de los países desarrollados es solo una mínima parte del pago que deben cumplir por la contaminación que generan, además de especularse que es un negocio para ellos, pues están aprovechando zonas verdes de países que no han cumplido su cuota de contaminación.



Se requiere de empresarios nacionales que se encarguen de realizar las negociaciones con países industrializados, de tal forma que las ganancias de estos negocios se queden localmente.

Todo esto del mecanismo de bonos de carbono ofreciendo incentivos económicos trata de que si una empresa es capaz de disminuir sus emisiones de CO2 puede vender esta reducción a países desarrollados que se encuentren obligados a emitir menos gases, generando beneficios para la sociedad. Estos países también podrían cofinanciar los proyectos de captura o abatimiento de estos gases en otras naciones, acreditando tales disminuciones como propias. Es así que hoy en día se transan bonos de carbono.

En otras palabras, los bonos de descontaminación generan un permiso de contaminación ambiental,  permitiendo a un  receptor cualquiera tener el derecho de emitir en cualquier lugar, siempre y cuando el incremento de la contaminación de dicho receptor no exceda la cantidad permitida. 

El mercado de carbono se viene desarrollando a nivel mundial desde 1996, pero sólo en los últimos años adquirió mayor fuerza. Se estima que sólo en el año 2002 se transaron bonos equivalentes a 70 millones de toneladas. Algunas empresas compran bonos de mercados futuros, como si fuera una bolsa de valores.


El ambiente representa ya un nuevo paso en la organización de la economía mundial por parte de grandes empresas y obliga a los países en desarrollo a definir si sus mercados serán absorbidos del modo tradicional del siglo XX o bien si endógenamente se construirán mecanismos de interacción innovadores con la economía mundial en el siglo XXI.


Se considera que la comercialización de estos bonos es una manera poco ética de los países industrializados de cumplir con el compromiso de disminuir emisiones, y que van a jugar un rol importante para aquellos países en vías de desarrollo que no tienen esos problemas ambientales a corto plazo. En lugar de ello debieran implementar otras medidas mitigatorias, ya que comprando bonos no se resuelve el problema. En otras palabras, y como lo reza el viejo refrán “tapan un hoy y destapan o agrandan otro”. 

Cuanta razón tiene Dalai Lama al citar: “Nuestras conquistas tecnológicas son tales hoy en día que nuestras actividades tiene un efecto inapelable sobre el medio ambiente…, Cita que encaja muy bien en el estilo de vida de la comunidad Amish, quienes utilizan la tecnología pero bien limitada.

2. 5 Ambientalistas contra los bonos de carbono

Ambientalistas e indígenas centroamericanos redoblan esfuerzos para evitar que gobiernos de la región participen en un programa impulsado por el Banco Mundial (BM) que busca incluir a esas naciones en el mercado de carbono, porque afirman que tendrá efectos negativos para el medio ambiente y para las personas.
Por su puesto, que tendrá efectos negativos, ya que con estas medidas afirmamos una vez más nuestra dependencia de las grandes industrias ubicadas en los países desarrollados quienes como siempre se aprovechan de nuestros recursos, basados en las reglas impuestas por los tratados de libre comercio (TLC).  Todo esto evidencia el aplanamiento de la tierra (globalización económica).

Según el Encuentro Regional sobre Industrias Extractivas y Políticas Climáticas en Territorios Indígenas de Mesoamérica, celebrado el 17 de agosto de 2012 varios gobiernos centroamericanos han iniciado ya el proceso para participar de Programa de Reducción de Emisiones por Deforestación y Degradación  de Bosques (REDD por sus siglas en ingles). Pareciera ser que los participantes de este encuentro no se informaron bien acerca de los antecedentes, pues según un Artículo publicado en Prensa Libre, desde el 19 de noviembre de 2010, un municipio guatemalteco firmó el primer convenio con Global Carbon Group para proteger 11.000 hectáreas de la Reserva de la Biósfera Maya.

Como puede ser posible que un bono otorgue el derecho de enviar una tonelada de dióxido de carbono (C02) a la atmosfera, y al sobrepasar el límite tenga aun derecho de comprar bonos a quienes no lo han sobrepasado. En primer lugar se considera que bajo ninguna circunstancia hay derecho, y segundo por ética debieran optar por reinventar sus tecnologías a tecnologías limpias de tal manera de reducir sus emisiones de Gases de Efecto Invernadero (GEI), pues con estas prácticas, los países ricos soslayan su responsabilidad, pagando a los países pobres para que lo hagan por ellos. 
Estos programas se oyen muy buenos, pero al final “siempre el pobre es el que paga los platos rotos”. Ya que esto puede implicar que las comunidades indígenas o campesinas no puedan realizar ninguna actividad agrícola, ya no podrían hacer uso de la madera, obligando el desalojo de las comunidades que habitan en los bosques, originando la migración e invasión de propiedades privadas en áreas periféricas de las ciudades. 

Los países industrializados no se han dado cuenta que el “Planeta Tierra Tiene Fiebre”, y que estamos por llegar al 2020, año en el cual los Gases de Efecto Invernadero debieran de haber bajado como mínimo un 50%, para que el aumento de la temperatura no supere el 2% de lo contrario la temperatura subirá a un 4% con consecuencias catastróficas.

El consumo de los recursos no es malo, siempre y cuando no sea en exceso pues para nuestra sobrevivencia el dejo Dios. Cabe mencionar  que en el diluvio, Noé construyo el Arca de madera, y Dios no destruyó todos los arboles, pues cuando las aguas empezaron a bajar, Noé envió una paloma mensajera, la que regresó con una rama de Olivo, como muestra.  En otro libro la Biblia también menciona que Dios proveyó de las mejores maderas del Líbano a Salomón para la construcción del Templo, y así podemos encontrar muchos ejemplos.

Qué razón tiene Fritjof  Capra en su libro “Las conexiones Ocultas” al citar las Palabras de Vandara Shiva, señalando que “ Los recursos van de los pobres a los ricos, mientras que la contaminación va de los ricos a los pobres”, o como dice la Biblia en Salmos 22:7 “El rico domina a los pobres, y el deudor es esclavo del acreedor”

3  FINANCIAMIETO VERDE
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Fuente: http://www.centralamericalink.com/es/Noticias/Financiamiento_para_empresas_verdes_en_Costa_Rica/

3.1  Barreras
Regularmente los proyectos ambientales tienen limitante para obtener financiamiento a través de la banca moderna. Generalmente para el sistema bancario sus clientes son aquellos empresarios de negocios inmediatos , carentes de ética y que no les importa la destrucción de los recursos y la contaminación, más que lo obtención de ingresos para su propio beneficio, por ejemplo:  En una empresa de diversiones, en reunión de junta directiva, como auditor interno, abordé el tema de la contaminación auditiva que generaban los videojuegos, tema que no fue del agrado de la gerencia general, argumentado que perdería un 20% en los ingresos, no obstante el propietario y director general dio instrucciones a la gerencia general que preparara una propuesta, requerimiento que no cumplió, naturalmente porque le representaría reducción en el bono que la empresa le paga por resultados financieros.

En Guatemala hay un banco de “Desarrollo Rural”, sin embargo, en una oportunidad solicité información sobre los beneficios al obtener financiamiento para un proyecto de Jardinización y Mantenimiento de carácter ecológico, e indicaron no saber, pues era el primer caso que se les presentaba. Esto confirma la falta de interés en contribuir al desarrollo sostenible aun cuando su nombre lo menciona. 

Sin embargo, ya parecen haber pasado los tiempos en que los proyectos eran desarrollados sin ninguna consideración ambiental; ahora los bancos han comenzado a desarrollar políticas de responsabilidad social y ambiental, lo cual lleva consigo la recomendación/sugerencia/exigencia de que los negocios a apoyar minimicen sus impactos al ambiente.


El 6 de mayo de 1992, se dio un avance importante en la dirección de apoyar la corriente ecológica de los negocios, 23 de los primeros bancos comerciales del mundo firmaron un acuerdo sobre reciclaje y ahorro energético, el documento base del acuerdo fue elaborado por un comité asesor del programa de las naciones unidas para el medio ambiente (PNUMA)
Una muy buena iniciativa es la creación de tarjetas de crédito verdes, de las cuales un porcentaje  sería para el apoyo financiero de proyectos ecológicos, como lo ha hecho el Banco Santander. 

El panorama cada día parece mejorar en el ámbito internacional 
en lo relacionado con temas y proyectos ambientales. Tal es el caso, que algunos analistas consideran que este tipo de negocios será la clave económica del siglo XI, superando la tradicional.

Según Eduardo Remolins (2007) “… los capitalistas de riesgo norteamericano invirtieron, en el año 2005, US$ 1.600 millones den tecnologías limpias, un 35% más que en 2004, para este escritor, ya no es una elección de ser rentable o verde, hay que ser las dos cosas.

Hemos criticado a los países desarrollados por su ambición económica y destrucción del medio ambiente, pero también debemos reconocer que han aprendido la ley de la causalidad, es decir que lo que han sembrado han cosechado, y de esa cuenta han surgido Bancos como Citigroup y  ONG’S como la Canadiense Organización Pedal, quienes han demostrado interés en apoyar proyectos, empresas e iniciativas amigables con el medio ambiente en los países bajos, ganándose la confianza por su liderazgo y estrategias.  Otro ejemplo es la Universidad Atlantic International University (AIU), a quienes la Universidad de San Carlos de Guatemala (USAC) ha solicitado asesoría por su sistema y metodología de estudios, especialmente en Andragogía. Así podemos mencionar muchos ejemplos como nuestros artistas que migran al extranjero, y luego regresan a apoyar la tierra que los vio nacer, uno de ellos es el Guatemalteco Ricardo Arjona, quien ha fundado escuelas. Es lamentable, pero esto se ha hado por falta de apoyo, credibilidad y transparencia a las instituciones locales.

Según informaciones disponibles en www.ecoperiodico.com, en Centro América el Banco Centroamericano de Integración Económica, el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) y el Fondo para el Medio Ambiente Mundial (GEF) promueven una iniciativa denominada “acelerando la energía renovable en Centroamérica”. Lo cual contempla apoyo para financiar proyectos de energía renovable hasta de 10 megavatios de potencia, proyectos de “pequeñas hidroeléctricas, generadores eólicos y cogeneración con recursos biomásicos, entre otros. 

Al investigar la cantidad de entidades que apoyan el desarrollo sostenible, se considera que existen diversas entidades interesadas en apoyar proyectos enfocados al medio ambiente y desarrollo sostenible. Lo que se requiere es de emprendedores sociales que tomen la iniciativa. 

3. 2 Modelo de Financiamiento Verde

En Junio de 2012 se celebró asamblea general de la Asociación de Crédito Agrícola y Rural de Asia Pacífico (APRCA), Prasac, la Institución de Micro Finanzas (IMF) más importante de Camboya, dio a conocer recientemente su compromiso con las iniciativas micro financieras ecológicamente sanas. El evento se organizó con la ayuda de la Asociación de Micro finanzas de Camboya y del Banco Nacional de Camboya, interesados en ampliar la capacidad de resistencia de pequeños agricultores. 

Uno de los programas de Prasac, ha sido la transformación de residuos orgánicos provenientes de porcinos y bovinos, en biogás.

Prasac ha tenido tan buenos resultados y aceptación, que han organizado talleres en varias provincias del sector, cuyo objetivo es concienciar e inspirar emprendedores a adoptar nuevas tecnologías.  

Prasac otorga  créditos con bajas tasas de interés a los prestatarios agricultores. Estos créditos son destinados a la producción, más que al consumo, logrando mejorar la calidad de vida, pues el consumo del biogás es más efectivo que la madera.

Con estos modelos es posible lograr una mayor protección al medio ambiente y mejorar la calidad de vida de las personas.

Se considera que este modelo está aplicando muy bien los principios bíblicos que rezan: “El que al pobre da, a Dios le presta, y El le recompensará por su buena obra”.    Prov. 19:17, cuidando de no hacerse rico con estas prácticas, pues escrito está también: ¡Hay del que aumenta lo que no es suyo, y se hace rico con préstamos!.  Hab. 2:6.

3. 3 Quiebra de Bancos
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Fuente: http://www.fotosdeguatemala.com/cgi-bin/pictures.pl?Guatemala&11 
Fuente: http://www.heraldo.es/noticias/sociedad/el_calor_quiebra_plataforma_wilkins_antartida.html

No es casualidad que grandes bancos islandeses y el segundo más grande de Guatemala  hayan quebrado simultáneamente con uno de los mayores bancos de hielo de la Antártida. Esto se debió a que los bancos se embarcaron en prácticas financieras fraudulentas y descabelladas que no reflejaban los riesgos reales de impago o perdida, los promotores inmobiliarios, mineras, compañías petrolíferas, carboneras, transporte, luz, calefacción, refrigeración, etc. Cada uno de los que disfrutamos utilizando estas fuentes de energía contribuimos a la acumulación de dióxido de carbono (CO2) en la atmosfera y por consiguiente al cambio climático.

4  PROSPECTIVA DE LOS NEGOCIOS AMIGABLES CON EL MEDIO AMBIENTE

[image: image5.jpg]



Fuente: http://es.123rf.com/photo_9536864_bodegon-de-papeleria-oficina-verde-como-un-concepto-de-negocios-ambientales.html

4.1 Antecedentes

El punto de partida de los negocios ambientales se puede rastrear desde la época de los 60, cuando quedó demostrado que el accionar del ser humano, puede causar daños al ambiente, pero también puede aunque no en la misma intensidad propender por acciones que privilegien el ambiente, entendido en todos sus componentes. Las décadas del 60 y 70, fueron las épocas cuando aparecieron algunas de las primeras ONG’s ambientalistas que a través de acciones reactivas y preactivas comenzaron la difícil tarea de crear conciencia ambiental.

La conciencia y la responsabilidad ambiental que se ha venido creando desde aquellas épocas (desde los 60 y 70) abrió el espacio necesario a un nuevo sector en la economía que se dedicó a suplir la demanda que se estaba generando dentro de estos grupos, este nuevo mercado propició el nacimiento de los productos que se conocen hoy en día como VERDES, por su impacto positivo sobre el ambiente.

La importancia de estos mercados en el ámbito internacional se ha ido consolidando en los últimos años. La demanda por estos productos ambientales ha tenido un crecimiento acelerado y en algunos sectores llega a tasas entre el 20% y 30% mientras la demanda tradicional crece a una tasa del 2%.

4.2 Negocios Amigables

Para que un negocio sea considerado amigable con el medio ambiente, sus fuentes de energía deben ser renovables, y con una mentalidad prospectiva con el Desarrollo Sostenible,  es decir que parta de la dignidad, respeto y derecho de los pueblos, ya que los combustibles fósiles no pueden seguir siendo fuentes de energía.

Así que, el tema de los negocios ambientales cuando se proyecta de manera positiva y prospectiva, genera grandes expectativas.

Se considera que estamos viviendo ya en un Revolución Verde, en donde y para el presente milenio, nuestra única carta de presentación en todo tipo negocios, será el enfoque hacia el Desarrollo Sostenible.

Muchos analistas predicen una revolución de recursos en donde la eficiencia financiera no será el único indicador de progresos de los países desarrollados, será determinado por la bolsa de valores. 

Los países desarrollados saben cómo medir los costes del comportamiento económico cuando el mercado se descarrila y el Promedio Industrial del Dow Jones muestra números rojos. Pero a nadie se le ha ocurrido crear otro “Dow” que en sencillos números nos diga cómo le va a la Madre Naturaleza, afirma Tomas Friedman.

La globalización ha vuelto el mundo plano, ha contribuido al desarrollo, pero con ello  desencadenado y seguirá desencadenado otras enfermedades sociales de dimensiones imprevisibles, sino aprendemos a desaprender, es decir, ya no debemos de seguir  dependiendo y copiando lo malo de los países desarrollados sin ética y de las grandes compañías monopolistas y carteles de mercado con miopía de marketing.  En la Biblia hay muchos pasajes claros para desaprender, por ejemplo: Habéis oído que se dijo a los antepasados: “No juraras falsamente, sino que cumplirás tus juramentos al Señor. Pero yo os digo: no juréis de ninguna manera, ni por el cielo, porque es el trono de Dios, ni por la tierra, porque es el estrado sus pies…”Mat. 5:33-35.

Por todo esto es menester imponer el imperativo ético a los Comercios, de tal manera que los empresarios  comprendan que el existo va mas allá de los sonidos diarios de las cajas registradoras, y que realmente la riqueza es aquella que se puede traspasar de manera que otros puedan disfrutarla. Para lograr esto, se requiere personas apasionadas de la prospectiva ambiental. 

Según las tendencias prospectivas, el futuro hay que crearlo, dibujarlo, soñarlo, y pintarlo desde el presente. En otras palabras, el futuro no es aquello que esperamos, es aquello que hacemos hoy.

Para algunos parece una utopía, pero en palabras de Anatolle Francia (1924) "La utopía es el comienzo de todo progreso y el diseño de un futuro mejor". "Las realidades de hoy son las utopías de ayer" (Juan Pablo II). ¿Para qué sirve la utopía? "Yo también me lo pregunté siempre, Porque siempre ella está en el horizonte, y si yo camino dos pasos, ella se aleja dos pasos. Y si yo me acerco diez pasos, ella se Coloca diez pasos más allá. ¿Para qué sirve la utopía? Para eso sirve, para caminar ". (Benedetti, 1997).

4. 3 Revolución Verde

El escritor Alvin Tofler en su libro la "tercera ola" habla de las diferentes olas que han movido la producción y la generación de riquezas en el curso de la historia. Tofler nos referencia el descubrimiento de la agricultura hace diez mil años y la revolución agrícola, como la primera Ola. La segunda ola se generó por la revolución industrial iniciada en 1768. La tercera ola fue generada por el fracaso del industrialismo y por la aparición de la revolución tecnológica.

Pero entrado el siglo XXI, emerge una ola que parece superponerse a la tercera. Ante la inminente consolidación de una nueva forma de producir que permea toda la infraestructura de generación de recursos mundiales, a saber la generación de bienes y servicios con ventaja ambiental; se postula esta revolución en la forma de producir como una nueva ola, la cuarta ola.

La cuarta ola vino a despertarnos y a hacernos escuchar los gemidos de la tierra, pues por  la fiebre que tiene, está por darle un infarto. De esa cuenta no obliga a hacer cambios radicales en el ámbito ambiental, demandando a  los mercados a ser amigables con el medio ambiente, pues, nos han conquistado, ya están aquí, llegaron para quedarse, ya son una realidad.

Los países pobres tienen un fuerte nicho de mercado ambiental, pero por falta de conocimiento no ha sido aprovechado, mientras que los países industrializados tienen el conocimiento y la tecnología, pero en la mayoría de los casos es utilizada para su beneficios propios, prueba de ello pretenden ser ambientalistas comprando bonos ambientales a los países pobres, como diciendo “háganlo ustedes por nosotros”.

Los analistas consideran que no aumentar nuestra conciencia ambiental y de no producir con ventaja ambiental, las empresas no serán sostenibles y la vida estará amenazada. De alguna manera es una tendencia que por fuerza se impondrá a corto plazo. Tendremos negocios ambientales para mucho tiempo.  Pronto llegará el día en que la producción y servuccion, o por lo menos un segmento, se torne amigable con el medio ambiente. Estos serán los negocios más promisorios del siglo XXI.

4. 4 Mercados Verdes

Es el escenario donde se encuentran productores, comercializadores, y consumidores con conciencia ambiental para transar bienes y servicios que cumplen criterios orgánicos, sostenibles, ecológicos y/o amigables con el ambiente. Se incluyen también los Ecoproductos industriales. Los mercados verdes también son conocidos como bienes y servicios con ventaja ambiental.

Los mercados verdes se clasifican en servicios ambientales y bienes ambientales.

Dentro de los Servicios Ambientales podemos mencionar algunos como: 

· Consultorías y asesorías ambientales.

· Proyectos de infraestructura para el tratamiento de Vertimientos y Emisiones

· Gestión integral de residuos sólidos.

· Educación Ambiental

· Ecoturismo

Dentro de los Bienes Ambientales hay una gran diversidad, dentro de los cuales se mencionan los más importantes:

Categorías de Biocomercio

· Aceites esenciales.

· Colorantes, pigmentos y tintes naturales.

· Plantas medicinales y fitormaceuticas.

· Flores Exóticas

Categoría de Mercados Verdes

· Energías Limpias

· Aprovechamiento de Residuos y Reciclaje

CONCLUSIÓN
Cada día son más los clientes quienes con su poder de compra están exigiendo de las empresas compromiso y respeto con el medio ambiente, y que defiendan valores como la ética comercial y dignidad humana. En este sentido la cadena de suministros debe hacer cambios radicales en sus eslabones de compra, producción, gobierno (impuestos), logística y consumidor final.

Los bonos ambientales otorgan el derecho a los países industrializados a seguir contaminando el ambiente, basado en que han pagado a los países pobres para que hagan por ellos lo que les corresponde, cuando realmente debieran de otorgar bonos por mantener en reserva los recursos naturales, que el final los beneficiados somos todos. De continuar con estas prácticas los países pobres siempre se verán afectados por los excesos de los países ricos.

Existen diversas entidades financieras en busca de emprendedores sociales a quienes apoyar financieramente. Realmente debe ser lo contrario, es decir  que los emprenderos tomen la iniciativa y busquen apoyo, pues ya la decía Jesús: “El que busca encuentra, al que pida se le dará, al que toque se le abrirá”…. Lo fundamental es que se pretende poner de relieve la existencia de una tendencia financiera local, regional, nacional e internacional para apoyar iniciativas/empresas/negocios amigables con el ambiente conocido como Financiamiento Verde.

Los Negocios Ambientales van ocupando espacios de prioridades en la agenda de los gobiernos. Estos negocios se consolidarán cuando todas las actividades sean espontáneamente  amigables con el medio ambiente.

Finalmente lo que se pretende con esta materia es aprender cuales son las herramientas que nos aproximan a los negocios ambientales actuales, así como la ruta que seguirán los emprendimientos en los próximos años.
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Los bonos ambientales (bonos de carbono) son un componente clave de los esfuerzos nacionales e internacionales para mitigar el incremento de las concentraciones de gases de efecto invernadero (GEI). Un bono de carbono equivale una tonelada de equivalentes de carbono�.
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